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INDRA PRESENTA LA TELEVISION DEL FUTURO,
QUE INTRODUCE AL ESPECTADOR EN EL CONTENIDO

o El proyecto de I+D+i ‘immersive TV’ logra por primera vez la interaccién natural del
usuario con la accidn que se emite, favoreciendo ademas una sensacién Unica de
integracion con la television

e Las experiencias inmersivas se han llevado a cabo a través de dos pilotos
complementarios, el Escenario CAVE™, en el que el espectador se adentra
fisicamente en la escena y puede interactuar con los contenidos que le rodean; y
el ‘Escenario Salén’, que refleja los entornos domésticos futuros

e Hoy se han podido conocer los resultados de este proyecto, cofinanciado por el
Ministerio de Industria, Energia y Turismo (Plan Avanza), y en el gue han
participado la Universidad Politécnica de Madrid, la Universidad Politécnica de
Valenciay las empresas Agile Contents, Eumovil, Ericsson e Inmomatica

Indra, la multinacional de consultoria y tecnologia nimero 1 de Espafia y una de las
principales de Europa y Latinoamérica, ha presentado hoy los resultados del proyecto de
[+D+i “ImmersiveTV” que, bajo el liderazgo de la multinacional tecnolégica, ha hecho posible
el desarrollo de tecnologias de produccién de contenidos digitales inmersivos para promover
la sensacion de integracion del espectador con la television, mucho mas alla de las actuales
técnicas 3D.

Las instalaciones del CeDInt de la Universidad Politécnica de Madrid (UPM) han sido el
escenario elegido para celebrar esta Jornada, en la que también han participado el resto de
socios que forman parte del Consorcio de “Immersive TV”. Ademas de la propia UPM, que
colabora a través del CeDint y del Grupo de Aplicacion de Telecomunicaciones Visuales
(G@TV), han estado presentes responsables del Instituto de Telecomunicaciones y
Aplicaciones Multimedia (iTEAM) de la Universidad Politécnica de Valencia (UPV), asi como
de las siguientes empresas especializadas en el sector de medios de comunicacion, las
telecomunicaciones y la domética: Ericsson, Agile Contents, Eumovil (Grupo MediaPro) e
Inmomatica. El proyecto ha contado con un presupuesto global de 2,7 millones de euros y
ha estado cofinanciado por el Ministerio de Industria, Energia y Turismo en el marco del plan
Avanza Competitividad.

La relevancia de la televisiébn inmersiva radica en que hace posible que el espectador
experimente en primera persona la accion que se emite, una accion que le envuelve y que le
hace sentir parte y protagonista de ella, facilitando su interactuacién con el escenario en
cualquier dimension espacial. Para ello, ha creado un sistema que es capaz de canalizar
hacia la experiencia televisiva no sélo las sefiales habituales (audio y video), sino también
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otras adicionales, como son los objetos en 3D, informacién estadistica, documentacion o
sefializacion de los aparatos domoticos. La combinacion de estas técnicas aporta
profundidad a la visién, con sistemas de sonido envolvente.

De esta forma, el sistema forma parte de un nuevo tipo de aplicaciones que reserva un
papel primordial al usuario quien, a través de la interactividad, puede ejercer un mayor
control sobre los contenidos multimedia y el desarrollo de estos.

La plataforma inmersiva ademas aporta nuevas funcionalidades en relacion con los sistemas
que hay actualmente en el mercado, como son la integracién de la publicidad, el Product-
Placement (que consiste en la insercién de un producto, marca o mensaje dentro de la
narrativa del programa), o merchandising, a través de objetos 3D e informacion relacionada
con el contenido. Es una aproximaciéon innovadora que puede ser de gran utilidad para
captar la atencién del consumidor, puesto que dichos elementos se integran de manera
natural con el contenido, dando al usuario la posibilidad de disponer de su visualizacion de
manera espontanea.

La solucién consta de un software que puede instalarse en un receptor de television o
decodificador (STB), middleware, red de entrega de contenidos (CDN) o en un dispositivo de
TV. Su principal ventaja es su capacidad de integracion de elementos y sistemas en una
Unica plataforma, convirtiéndose en una solucién idénea para cualquier proyecto futuro que
necesite desarrollar un entorno inmersivo, ya que el sistema es facilmente extensible, una
ventaja adicional para adaptarse a necesidades y demandas especificas. Ademas, el
sistema recurre a dispositivos adicionales, como actuadores domoéticos, y dispositivos de
control del ambiente, con el objetivo de aumentar la sensacion de inmersividad, ya que es
posible configurar las variables ambientales del “Salén Domotico/Inmersivo”, como son la
iluminacién, el clima, los olores e incluso el movimiento (a través de muebles dométicos
conectados a la pasarela domética de inmersividad). Toda esta gestion sensorial, que hace
que el espectador pueda sumergirse de una manera mas real en los contenidos
audiovisuales, podia definirse como la television inmersiva 4D.

Dos pilotos

Bajo los criterios de inmersividad e interactividad, el proyecto ha podido avanzar en el
conocimiento de las capacidades actuales de la emisiébn o recepcién de la television
inmersiva, con el fin de proporcionar valor afiadido a los productos que actualmente se
encuentran en el mercado. Como resultado final, ha hecho posible la creacién de dos pilotos
que evaltan la experiencia del usuario y le ofrecen la oportunidad de interactuar con los
contenidos audiovisuales como no lo habia podido hacer hasta ahora.

El primero de ellos es el denominado ‘Escenario CAVE™", que se ha basado en la “cueva”
virtual instalada en la Universidad Politécnica de Madrid, en su Campus de Montegancedo.
En este caso, a través de un innovador espacio integrado por tres pantallas, el espectador
esta fisicamente presente en la escena y puede interactuar con los contenidos que le
rodean. Contempla la proyeccion de imagenes 3D y la insercion en tiempo real de objetos
dentro de la escena. Para ello, se ha utilizado un contenido no directo, dado que estas
instalaciones no tienen la posibilidad de recibir emisiones, mediante reproducciones de
video adaptadas a un sistema de proyeccion.
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Para este primer demostrador, se ha elegido una grabacién estereoscdpica en HD de la
Avenida Diagonal de Barcelona, que incluye algunos contenidos adicionales destinados a
complementar la experiencia del usuario facilitando su interaccion con el sistema, como
modelos y fotografias 3D, con pistas de audio descriptivas.

El segundo piloto, el ‘Escenario Salén’, permite trasladar la experiencia al propio hogar del
consumidor, reflejando un salén doméstico ‘del futuro’ que recibe contenidos via broadband
y via broadcast. La sensacién de inmersividad por parte del usuario se consigue mediante
contenido 3D y elementos domaéticos, como sensores, sistemas de audio 3D, iluminacién de
ambiente e iluminacion de acento, difusores de aromas y difusores de humo, incluso la
actuacion con elementos de mobiliario como el sofa.

En este caso, el contenido elegido como demostrador es un partido de fatbol profesional
emitido en una pantalla de gran tamafio. Entre otras aplicaciones, el sistema permite al
usuario conocer estadisticas del partido, repeticion de las jugadas mas importantes, acceder
a publicidad interactiva, seleccionar a un jugador y ver informacién asociada a él, visualizar
en detalle distintas partes de su indumentaria e, incluso, proceder a la compra de un articulo
igual. Ademas, los efectos dométicos también se han incluido en una segunda secuencia en
3D de este piloto, que muestra monumentos modernistas de la ciudad de Canet de Mar. De
este modo, el proyecto ha querido demostrar la potencialidad de la inmersividad para todo
tipo de contenidos, incluyendo los culturales y divulgativos.

La creacion de estos dos pilotos supone un avance sin precedentes en el mundo del ocio y
del entretenimiento, y abre la puerta en Espafia a un nuevo mercado de producciéon y
consumo de contenidos, basados en la inmersion, que todavia no se esta explotando dentro
del mercado de consumo tradicional. Su desarrollo podria permitir notables avances también
en otros sectores, como la inmersién cognitiva para ayudar a personas con necesidades
especiales; sistemas de guiado para cirugia o telecirugia; iniciativas de marketing vy
comercio electrénico que incluyan tours o pruebas virtuales de productos; sistemas de
realidad aumentada que faciliten la comprension del espectador en eventos, o0 aplicaciones
de video conferencia inmersiva para equipos de trabajo distanciados geograficamente.

De hecho, el sistema dispone de una gran flexibilidad para extender el repertorio de
comandos asociados, lo que significa que en el futuro se podran incorporar nuevas
funcionalidades o, incluso, mejorar modelos de negocio ya establecidos, como son la TV
social o los contenidos por Internet.

Creacion de servicios interactivos para television

Indra es una companiia de referencia en consultoria y creacién de servicios interactivos para
television, gracias a una experiencia de mas de diez afios que se refuerza con algunos de
los proyectos mas significativos que actualmente se estan desarrollando en este sector. La
multinacional tecnoldgica lidera el proyecto de |+D+i “ADAPTA”, cuyo objetivo es desarrollar
soluciones tecnolégicas innovadoras que permitan a los destinatarios de los medios
audiovisuales interactuar con contenidos digitales personalizados en diferentes escenarios
de la vida cotidiana.

Igualmente, Indra también lidera el proyecto internacional de I+D+i SeniorChannel, con el
que se pretende crear un canal interactivo de televisiébn por Internet destinado a las
personas mayores y en el que este colectivo pueda disfrutar de contenidos personalizados,
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interactuar, compartir conocimientos y experiencias, asi como divertirse creando sus propios
programas.

A ellos se suma su posicion de relevancia en el lanzamiento y explotacion de redes de
Television Digital Terrestre (TDT). La compafiia también lleva trabajando en el campo la
televisién digital accesible mas de seis afios y se ha convertido en un referente en Espafia
gracias a los numerosos proyectos de I|+D desarrollados y a otros ya implantados en
diferentes clientes. La plataforma avanzada de Television Digital Terrestre (TDT)
desarrollada para el Ayuntamiento de Segovia, que permite el acceso de los ciudadanos a la
Administracién Publica Local mediante el DNI electrénico; o el proyecto para RTVE “Emplea-
T Accesible”, la primera aplicacion interactiva para facilitar a personas con discapacidad
visual el acceso a los servicios de la TDT, son s6lo algunos ejemplos de ello.

Indra es la multinacional de consultoria y techologia n°1 en Espafia y una de las principales
de Europa y Latinoamérica. La innovacion es la base de su negocio y sostenibilidad,
habiendo dedicado mas de 550 M€ a I+D+i en los ultimos tres afios, cifra que la sitda entre
las primeras compafias europeas de su sector por inversién. Con unas ventas aproximadas
a los 3.000 ME, cerca del 60% de los ingresos proceden del mercado internacional. Cuenta
con 42.000 profesionales y con clientes en 128 paises.
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